
 

BILAN FESTIVAL FESTI RECRE 2026 

1]HISTORIQUE  

L’OƯice de Tourisme, le service communication de GTM et 8MN sont regroupés au sein d’une cellule 
événementielle pour assurer l’organisation des événements portés par GTM, avec l’aide ponctuelle 
des diƯérents services lorsque cela est pertinent (PAT, Techniques, déchets…). Initié par Le Pays 
Granvillais avant la loi Nôtre, Festi récré est piloté depuis 2017 par l’OT intercommunal.  

Depuis 19 ans, Festi Récré est ainsi positionné comme le festival 
jeune public pendant les vacances de Printemps sur la 
Destination (avec son pendant Ferme en folie aux vacances de la 
Toussaint). Il propose aux enfants du territoire et de l’extérieur, de 
1 à 15 ans, plus de 300 rendez-vous sur 60 sites de la Destination 
Granville Terre et Mer. 
A cette occasion, 66 partenaires ouvrent leur porte aux 
festivaliers. Autour d’ateliers, de balades, de spectacles et autres 
moments intergénérationnels, gratuits et payants, ils partagent 
les valeurs de la Destination : la maritimité, la simplicité, le 
ressourcement, la convivialité, la préservation et la créativité. 

Tous les ans, la clôture se fait dans un lieu diƯérent. La nouvelle 
base nautique était une belle opportunité cette année de faire 
découvrir la structure. 

2] CHIFFRES CLÉS  

골곩곪곫곬 À retenir 

✔ Festival très ancré localement 

✔ Forte présence de familles (parents + enfants) 

✔ Mix équilibré entre habitants et visiteurs 

✔ Attractivité notable de l’Île-de-France (14.3% des 
participants) et de la région Bretagne (4%) 

 

 

 



 

✔ 80 sites de la Destination Granville Terre et Mer 

✔ 17 communes participent 

 

3]COMMUNICATION 

A) BILAN Presse de cette 19ème édition 

✔DP OTGTM – décembre 2025 – Temps forts 

✔LE MAG GTM - février 2026- Agenda 

✔COMMUNIQUÉ DE PRESSE - mars 2026 

✔POINT PRESSE – 24 mars 2026 – Espace P&M Curie - 
Granville 



✔COMMUNIQUÉ DE PRESSE – Bilan mai 2026 
 
→ Bonnes retombées médiatiques, plusieurs articles sont sortis dans la 
presse locale, à travers des portraits qui valorisent les partenaires de cette 
19ème édition 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

A) BILAN RESEAUX SOCIAUX de cette 19ème édition 

- Ce qu’il faut retenir > Sur Facebook et Instagram, les publications ont été vues 48 400 fois 
en organique, c’est-à-dire sans publicité. Elles ont aussi généré 196 clics vers le site web de 
Festi-Récré. Du côté des publications sponsorisées (avec publicité), les résultats sont plus 
importants. Avec un budget de seulement 100 €, la campagne a touché 92 350 personnes. 
Cela revient à un coût très faible de 0,07 € par personne touchée, ce qui est très eƯicace. 
Ces publicités ont aussi généré 1 368 clics vers le site web de Festi-Récré. 
 

1) Bilan organique de la page Facebook :  @Destination Granville Terre et Mer 

34 700 vues sur l’ensemble des publications Facebook  



 

 

13 700 vues sur l’ensemble des publications Instagram 

 

 

 

 

 

 



2) Bilan du sponsoring 2026 de Festi-Récré, Facebook & Instagram 

Au total, 92 350 personnes touchées pour un budget de moins de 100 €  

 

3) Page Facebook du festival @Festirecre      

 

 

 

 

La publication qui a fait le plus de vues – jeudi 23 avril – retours en images  



 

- Les followers 

  

- Partenaires et institutionnels jouent le jeu ! 
et communiquent sur leurs propres réseaux et leur sites internet. 

 

 

 

 

 

 

Visibilité +++ dans réseau des 14présentoirs multimédias Calvados sur 4 semaines, oƯert 

par Culture Ouest Média | Bretagne & Grand Ouest, notre prestataire de diƯusion. 

 

Vu plus de 200 fois 
par jour / 1 200 fois 
par semaine 

 



4] QUESTIONNAIRES DE SATISFACTION 

Chaque année, dans la démarche Destination d’Excellence, l’OƯice de Tourisme évalue ses 
événements via un Questionnaire de Satisfaction pour les partenaires et les festivaliers, via Touch 
Quizz – 81 personnes ont répondu sur les 712 mails envoyés. 

Du côté des Festivaliers - 81 personnes ont répondu sur les 712 mails envoyés. 

 Festival très apprécié 
 Activités variées et de qualité 
 Découverte du territoire 
 Envie de revenir 
 55% sont des fidèles 
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 Du côté des Partenaires,  

15 personnes ont répondu sur les 
66 participants 

 

 

 

 

 



5] BILAN RSE 

 

 Chaque année de plus en plus de rdvs 
inclusifs, solidaires, gratuits, nature et de 
découverte sur la préservation de la nature 
sont proposés dans la programmation. 
 
 Ateliers proposés à toutes les formes 
d’handicaps. 
 1 programme dédié envoyé par mail à 
l’AGAPEI et organismes recevant des enfants 
en situation de handicap 
 +61% de festivaliers ont participé à ce 
type d’animations 

 

Depuis plusieurs années le service SIG de 
Granville Terre et Mer, nous accompagne pour 
la création d’une carte interactive incitant les 
festivaliers à utiliser les mobilités douces pour 
se rendre aux animations. 

Un diagnostique est établi à la fin de chaque 
édition, afin d’auto évaluer l’évènement et de 
l’améliorer chaque année- Belle progression 
sur la partie mobilité (51% en 2025)   

6] BUDGET - Prévisionnel 2026 :  dépenses 7500€ | Recettes : 0€ 

Le budget est maitrisé, avec la 
mutualisation et les partenariats 
des services de GTM – L’accueil du 
Pot de clôture à Jullouville, financé 
par 8 Milles Nautic, la gratuité de la 
salle ont permis de réduire les 
coûts. 

Les valorisations, ne sont pas 
négligeables cette année, avec la 
mise à disposition de 2 agents de la 
cellule évènementiels en renfort, le 
prêt des véhicules de GTM pour les 

déplacements, sans oublier, le prêt de matériel et de 5 tentes pour la clôture par la ville de Jullouville 
et le service com de GTM. Coût par festivalier :  environ 2.86€ 

Recettes partenaires estimées : 19 380€. 


