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Déroulé de l'atelier
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Pour vous, c’est quoil
se démarquer?

R A vos téléphones !
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Réponses des participants
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Qui sont vos cibles?

_ A vos téléphones ! @
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Réponses des participants

0CaUX L abitants

_louristes ..

Famille familles
- Consommateurs




LA MARQUE EMPLOYEUR

Image véhiculée par I'entreprise que ce soit en interne ou en externe, par le biais d’actions
de communication.

La qui va donner envie d vos collaborateurs de se lever chaque matin pour
venir travailler au sein de votre entreprise.

La qui va pousser les candidats a vouloir intégrer votre société et a postuler
pour y obtenir absolument un emploi.
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La Destination a
AUSSI une valeur
ajoutée
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Ces éléments
peuvent étre
utilisés «ala
carte » par
chacun selon
sa stratégie et
ses objectifs.

DESTINATION l

granville
Terre&Mer

Preneglenythme 422

L

DESTINATIEIN
Granville
Terre&Mer

Tampons téléchargeables
sur notre photothéque
en ligne
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LE CODE DE MARQUE

Quelques exemples d'application
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votre VA

(argument unique d'appel)

+
VA GIM

(Code de marque)

®
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Quels sont les outlils
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Réponses des participants
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Marketing de contenu : Informer, engager, convertir
L'argument Les avis Le combo: La création
unique d'appel clients vidéo & photos d’expériences GTM

Marketing digital : Atteindre votre audience Id ou elle se trouve
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Il N"y a pas de combo gagnant
Vous devez adapter vos outils
a votre cible et votre objectif

Soyez empathiques
et travaillez votre VA + @3
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Place a la pratique !

Formez 6 groupes (travail pendant 10 minutes)

o Je crée mon offre d’emploi saisonnier démargquante pour un
camping

o Je crée un réel sur Instagram démarquant pour présenter
mon offre réveillon

o Je crée un week-end Noél démarquant sur GTM

Restitution b minutes
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Mettre du pigment
GTM

enrichit votre valeur
s T ajoutée

Aller sur.klaxoon.com
Code d'accés: TESFUQD ou scannerle QR code >>>

A vous de jouer !
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Merci a tous pour votre
participation
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ldées des participants

Se servir du CDM dans notre communication

o Réfléchir a sa marque employeur lors du recrutement

e Rdadjeunir le site de nos chambres d’hotes aux couleurs du code de marque
e Créerun réel qui partage l'identité de GTM et mon entreprise

o Utiliser les tampons GTM sur mes supports de communication

e Boites didées
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